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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

969 Resolucién de 16 de diciembre de 2009, de la Universidad de Navarra, por la
que se publica el plan de estudios de Graduado en Publicidad y Relaciones
Pdablicas.

Obtenida la verificacion del plan de estudios por el Consejo de Universidades,
previo informe positivo de la Agencia Nacional de Evaluacion de la Calidad y
Acreditacion, y acordado el caracter oficial del titulo por el Consejo de Ministros de 4
de septiembre de 2009 (publicado en el BOE de 9 de octubre, por Resolucién del
Secretario General de Universidades de 22 de septiembre),

Este Rectorado ha resuelto publicar el plan de estudios conducente a la obtencion del
titulo de Graduado o Graduada en Publicidad y relaciones publicas por la Universidad de
Navarra.

Pamplona, 16 de diciembre de 2009.—El Rector, Angel José Gomez Montoro.
5. Planificacion de las enseianzas
5.1 Estructura de las ensefianzas.

5.1.1 Resumen del plan de estudios y su distribucion en créditos.

Tipo de materia Creditos
) . 42 (CSJ)
Formacién basica.
18 (OR)

Obligatorias. 135
Optativas. 36
Trabajo de fin de grado. 9

Total. 240

(CSJ: Rama de conocimiento de Ciencias Sociales y Juridicas; OR: Otras Ramas)
5.1.2 Plan de estudios resumido por modulos y materias y organizacién temporal.
En cada médulo se detallan las asignaturas que constituyen cada materia.

Médulo I.  Fundamentos de la Comunicacién, de la Publicidad y de las Relaciones Publicas

Materias Asignaturas ECTS Caracter Curso tUnidad
emporal
Teoria e historia de la comunicacion ................ 21
Teoria de la comunicacion .. ....... 6 |[Basica(CSJ).| 1.° |Semestral.
Teoria de la publicidad y de las
relaciones publicas . . ........... 6 |Obligatoria. | 2.° |Semestral.
Teoria de las relaciones publicas Il . . 3 | Obligatoria. | 3.° |Semestral.
Fundamentos de comunicacion
estratégica. . .................. 3 |Obligatoria. | 2.° |Semestral.
Comunicaciénglobal ............. 3 |Obligatoria. | 1.° |Semestral.
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Materias Asignaturas ECTS Caracter Curso tUnidad
emporal
Historia de la comunicacion . ...................... 9
Historia de la comunicaciéon . .. ... .. 3 |Obligatoria. | 1.° |Semestral.
Historia de la publicidad y de las
relaciones publicas . . ........... 6 |Obligatoria. | 2.° |Semestral.
Habilidades basicas de comunicaciéon . .............. 24
Lenguaydiscurso ............... 3 | Obligatoria. 1.° | Semestral.
Comunicaciénescrita. . ........... 6 |Obligatoria. | 1.° |Semestral.
Comunicacion multimedia . ........ 6 |Obligatoria. | 1.° |Semestral.
Comunicacion radiofénica y audiovisual 6 |Obligatoria. | 1.° |Semestral.
Retérica de la comunicacion . ... ... 3 |Obligatoria. | 1.° |Semestral.
Total ... 54

Moédulo Il.  Entornos de la Publicidad y de las Relaciones Publicas

Materias Asignaturas ECTS Caracter Curso tUnidad
emporal
Entorno socio-economico y politico . . ................ 18
Sistemas politicos contemporaneos. . . . . 6 |Basica (CSJ).| 2.° |Semestral.
Economia......................... 6 |Basica(CSJ).| 1.° |Semestral.
Sociologia. . ...... ... .. 6 |Basica (CSJ).| 2.° |Semestral.
Entorno historico-cultural . ... oL 36
Historia intelectual y de las ideologias . 3 | Obligatoria. 3.° | Semestral.
Humanistica*.
Historia del pensamiento.
Cuestiones actuales del pensamiento
filosofico.
Introd. al cristianismo . . .............. 3 | Obligatoria. 3.° | Semestral.
Literatura . ......... ... ... ... .. ... 6 |Basica (OR).| 1.° |Semestral.
Btica.......oveiei 6 |Basica (OR).| 2.° |Anual.
Antropologia. .......... ... ... . ... 6 |Basica (CSJ).| 1.° |Anual.
Culturavisual . ..................... 6 |Basica (OR).| 2.° |Semestral.
Historia del mundo actual. . ........... 6 |Basica (CSJ). | 1.° |Semestral.
Total .. ..o 54

*

El alumno cursara de modo obligatorio una de esas tres asignaturas.

Modulo lll.  Marketing y comportamiento del consumidor
Materias Asignaturas ECTS Caracter | Curso tUnidad
emporal
Gestion de marketing y comunicacion .. ............... 15
Principios de marketing .. .......... 3 |Obligatoria. | 2.° |Semestral.
Gestion de marketing. . ............ 6 |Obligatoria. | 3.° |Semestral.
Comunicacion integrada de marcas. . . 6 |Obligatoria. | 4.° | Semestral.
Analisis de mercados y comportamientos de consumo. ... | 15
Investigacion de mercados I. . ..... .. 3 |Obligatoria. | 2.° | Semestral. 3
Investigacion de mercados Il .. ... ... 3 |Obligatoria. | 3.° | Semestral. g
Investigacion de mercados aplicada . . 3 | Obligatoria. | 4.° |Semestral. 2
Comportamiento del consumidor-. . . .. 6 |Obligatoria. | 3.° |Semestral. '-'O'J
om
Total ... 30 o
o
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Médulo IV.  Creacién y difusién de mensajes

Materias Asignaturas ECTS Caracter Curso Unidad
temporal
Creacion y elaboracién de mensajes. .. ............. 21
Generaciondeideas ............... 3 |Obligatoria. | 2.° |Semestral.
Redaccion creativa. .. .............. 6 |Obligatoria. | 2.° |Semestral.
Creatividad . ...................... 6 |Obligatoria. | 3.° |Semestral.
Produccion de mensajes . ........... 6 |Obligatoria. | 4.° |Semestral.
Planificaciondemedios ... .......... ... ... ... .... 12
Estructura y mercados de la comunicacion 6 |Basica(CSJ).| 2.° |Semestral.
Andlisis de audiencias y medios. . ... .. 6 |Obligatoria. | 3.° |Semestral.

Total ... 33

Moédulo V.  Gestion publicitaria y de las relaciones publicas

Materias Asignaturas ECTS| Caréacter |Curso tgr:ir?:ril
Empresas de comunicacion. ............... ... ... 12
Empresa: gestion econdmica y financiera 6 |Obligatoria | 3.° |Semestral
Empresa: direccion estratégica .. ... ... 6 |Obligatoria | 4.° |Semestral
Derechoydeontologia.............. ... ... ... .. ... 9
Derecho de la comunicacion .......... 6 |Obligatoria | 4.° |Semestral
Deontologia publicitaria .. ............ 3 | Obligatoria | 4.° |Semestral
Gestibnde proyectos . .. ... 3
Gestion de proyectos de comunicacion . . 3 |Obligatoria | 4.° |Semestral
Total . ... 24

Moédulo VI.  Trabajo fin de grado

Materias ECTS Caracter Curso Unidad temporal
Trabajode findegrado ............. 9 Obligatorio. 4.° Semestral.
Total......................... 9

Modulo VII.  Materias optativas

Materias ECTS Curso
Direccion y produccion creativa . . . .......... . . 3.2-4.°
Comunicacionesde marketing. . ......... ... ... ... ... ... 3.0-4°
Comunicacion institucional. . ... ...... ... ... . oL 3.0-4°
Gestionde contenidos . ... ... .. 3.0-4.°
Complementos de formacién en ciencias y humanidades. . . . . .. 3.04.°
Idiomas. . . ... 3.04.°
Practicasexternas (1). . ... ... .. Hasta 3
Otros (ECTS por equivalencia) (2). . ..., Hasta 6

Total. . . 36

(1) Se reconocera hasta un maximo de 3 ECTS a los estudiantes que acrediten haber realizado practicas
en medios de comunicacion.

(2) Se reconocera hasta un maximo de 6 ECTS, a los estudiantes que acrediten su participacion en
actividades universitarias culturales, deportivas, de representacion estudiantil, solidarias y de cooperacion.
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