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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

14446 Resoluciéon de 12 de noviembre de 2012, de la Universidad Internacional de
La Rioja, por la que se publica el plan de estudios de Graduado en
Comunicacion.

Obtenida la verificacién del plan de estudios por el Consejo de Universidades, previo
informe positivo de la Agencia Nacional de Evaluacion de la Calidad y Acreditacion, y
acordado el caracter oficial del titulo por Acuerdo del Consejo de Ministros, de 30 de
octubre de 2009 (publicado en el «BOE» de 5 de enero de 2010, por Resolucién de la
Secretaria General de Universidades, de 13 de noviembre de 2009), este Rectorado ha
resuelto publicar el plan de estudios conducente a la obtencién del titulo de Graduado o
Graduada en Comunicacion por la Universidad Internacional de La Rioja.

El plan de estudios a que se refiere la presente resolucién quedara estructurado
conforme figura en su anexo.

Logrofio, 12 de noviembre de 2012.—El Rector, José Maria Vazquez Garcia-Pefiuela.

ANEXO

Plan de estudios del Grado en Comunicacién por la Universidad Internacional
de La Rioja

Centro de Imparticion: Facultad de Empresa y Comunicacion

Distribucion del plan de estudios en créditos ECTS, por tipo de médulo:

Tipo de materia ECTS
Formacién basica.............. ... .. ... ... 84
Obligatorias .............. ... ... ... ...... 116
Optativas .............. .. ... .. ... 28
Trabajode Finde Grado ................... 12
Créditostotales . . ..................... 240
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Explicacion general de la planificacion del plan de estudios:

Médulo Materias ECTS Caracter
Teoria de la comunicacion. 12 B
Historia de la comunicacion social. 12 B
Opinion publica. 6 B
Estructura de la comunicacion. 6 B
Sociologia de la comunicacion. 6 B
Empresas de comunicacion y modelos de negocio. 6 B
] . Psicologia de la comunicacion. 6 B
Médulo [: Basico. Lengua espafiola. 6 B
Historia del mundo Siglo XX. 6 B
Historia de Espafa Siglo XX. 6 B
Literatura Siglo XX. 6 B
Economia para comunicadores. 4 OB
Inglés para profesionales de la comunicacion |. 4 OB
Inglés para profesionales de la comunicacion 1. 4 OB
Derecho de la comunicacion. 4 OB
Métodos y formas de la comunicacion persuasiva. 4 OB
Redaccién periodistica I: Géneros informativos. 4 OB
Redaccién periodistica II: Géneros interpretativos. 4 OB
Guion audiovisual basico. 4 OB
Guioén audiovisual cinematografico de ficcion: peliculas. 4 OoP
Guidn audiovisual televisivo: series y telefilmes. 4 OoP
Guion audiovisual: géneros comerciales de no ficcion. 4 OoP
Programacion radiofénica y televisiva. 4 OB
Produccién audiovisual. 4 OB
Disefio y edicion. 4 OB
Méodulo II: Contenido. Creatividad publicitaria basica. 4 OB
Creatividad publicitaria avanzada. 4 oP
Gestion y edicion de contenidos digitales. 4 OB
Documentacion y gestion de fuentes de informacion. 4 OB
Disefo, produccion y organizacion de eventos. 4 OoP
Locucion radiofonica y televisiva. 4 OoP
Retdrica y persuasion. 4 OoP
Técnicas de negociacion. 4 OP
Disefo publicitario. 4 OP
Propiedad intelectual. 4 OoP
Formatos audiovisuales de ficcion. 4 OP
Formatos audiovisuales de no ficcion. 4 OoP
. | Tecnologia de la informacion y de la comunicacion. 4 OB
Médulo III: Tecnologias 222 ien audiovisual aplicada. 4 OB
a pllcgdals’ a la Edicion y posproduccion basicas. 4 OB
comunicacion.
Informacion grafica: fotoperiodismo e infografia. 4 OoP
Investigacion de audiencias. 4 OB
Analisis de contenidos de la comunicacion. 4 OB
Etica y deontologia de la comunicacién. 4 OB ©
Médulo 1V: Analisis de |a [ matodos y técnicas de investigacion en comunicacion. 4 OoP 3
recepcion de 12 istoria del cine. 4 OP o
' Historia de la publicidad. 4 OP P
Historia del periodismo espafiol. 4 OoP o)
Historia del entretenimiento televisivo. 4 OoP i
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Médulo Materias ECTS Caracter
Historia y teoria de la imagen. 4 OB
Comunicacion en medios impresos. 4 OB
Comunicacion radiofénica. 4 OB
Comunicacion en medios digitales. 4 OB
Comunicacion televisiva. 4 OB
Comunicacion en las organizaciones. 4 OB
Comunicacion corporativa e institucional. 4 OB
Fundamentos de Marketing. 4 OB
Fundamentos y estrategias de la Publicidad y las 4 OB
Relaciones Publicas.
Agencias informativas. 4 OP
Gabinetes de comunicacion. 4 OP
. ... |Industrias culturales. 4 OoP
MZ‘;“";’C};ESS‘;”'C“'O” Publicidad y marketing digital multimedia. 4 oP
P ' Investigacion y planificacion de medios y soportes 4 oP
publicitarios.
Pitching: comercializacién del producto audiovisual. 4 OP
Gestion de la marca. 4 OP
Estrategia y creatividad en publicidad sectorial. 4 OP
Marketing social y politico. 4 OP
Patrocinio y Mecenazgo. 4 oP
Informacion de proximidad: la informacion local. 4 OoP
Informacion internacional. 4 OoP
Informacion nacional y politica. 4 OP
Informacion cientifica. 4 OoP
Informacion econdémica. 4 OoP
Informacién deportiva. 4 OoP
Médulo VI: Practicas y | 1rabajo de Fin de Grado. 12 OB
Trabajo de Fin de|PracticumI. 4 OoP
Grado. Practicum 1. 4 OoP
Total ECTS ... 240
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