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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

9088 Resolucién de 20 de julio de 2020, de la Universidad de Murcia, por la que se
publica la modificacién del plan de estudios de Graduado en Publicidad y
Relaciones Publicas.

Verificado el plan de estudios De Graduado/a en Publicidad y Relaciones Publicas
por el Consejo de Universidades, previo informe positivo de la Agencia Nacional de
Evaluacion de la Calidad y Acreditacién, y acordado el caracter oficial del titulo por el
Consejo de Ministros de 12 de noviembre de 2010 (publicado en el BOE de 16 de
diciembre de 2010, por Resolucién de la Secretaria General de Universidades de 22 de
noviembre de 2010),

Modificado el plan de estudios, con informe favorable de ANECA de 3 de julio de 2019,
este Rectorado, de conformidad con lo dispuesto en el articulo 35.4 de la Ley Organica 6/2001,
de 21 de diciembre, de Universidades, reformada por la Ley Organica 4/2007, de 12 de abiril,
ha resuelto publicar la modificacion en el plan de estudios conducente a la obtencién del titulo
oficial de Graduado/a en Publicidad y Relaciones Publicas.

La presente modificacion sera de aplicacion a aquellos estudiantes que realicen el
Grado a partir del curso académico 2019/2020.

Murcia, 20 de julio de 2020.-El Rector, José Lujan Alcaraz.

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Tipo de materia Créditos
Formacion bésica. 60
Obligatorias. 147
Optativas. 18
Practicas Externas. 9
Trabajo Fin de Grado. 6
Total. 240
Créditos/curso
Materias Asignaturas Primer curso Segundo curso Tercer curso Cuarto curso
Total ECTS
C1 C2 C3 C4 c5 €6 C7 C8
Historia. Historia del pensamiento y los 6 6

movimientos sociales y politicos.

Fundamentos de la comunicacion y
la informacion I.

Fundamentos de la comunicacién y

o la informacion I.
Comunicacion. : : 24
Documentacion en los medios de

comunicacion social |.

Documentacion en los medios de
comunicacion social |l.
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Créditos/curso

Materias Asignaturas Primer curso Segundo curso Tercer curso Cuarto curso
Total ECTS
C1 C2 C3 C4 C5 Cc6 c7 Cc8
Sociologia. Teoria e investigacion social. 6 6
Lengua. Lengua egpangla para los medios 6 6
de comunicacion social.
Empresa. Fundamentos de Marketing. 6 6
Derecho. Derecho de la publicidad. 6 6
Estadistica. Estadistica. 6 6
Teoria de la publicidad y las 12
Fundamentos, Estructuras y relaciones publicas.
Organizacion de la Comunicacion 24
Publicitaria y las Relaciones Piblicas. Empresa y estructuras de la 19
publicidad y relaciones publicas.
Fundamentos de la Comunicacion Comunicacion institucional y 12 12
Corporativa. corporativa.
Técnicas de Investigacion Aplicadasa -, . .
R C Técnicas y herramientas de
la Comunicacién Publicitaria y delas . o I 12 12
. o investigacion publicitaria.
Relaciones Publicas.
Fundamentos y Procesos de la Procesos psicosociales de la 6 6
Comunicacion y la Informacion. comunicacién e informacion.
Interaccion del Entorno sociocultural y Publicidad y cultura de masas. 6 6

su Evolucién con la Comunicacion.

Tecnologias para la produccion de

. L contenidos publicitarios |.
Tecnologias de la Comunicacion. : 5 12
Tecnologias para la produccién de

contenidos publicitarios . 6

Fundamentos y Técnicas de la
Estrategia de la Comunicacion Estrategias de comunicacion y

0 . " e 12 12
Publicitaria y de las Relaciones eficacia publicitaria.
Publicas.
Creatividad e Innovacion en Discurso publicitario. 6
Comunicacion Publicitaria y de 18
Relaciones Publicas. Creatividad publicitaria. 12
Deontologia y Autorregulacién Responsabilidad y autorregulacion 6 6
Profesional. publicitarias.
Procesos y Técnicas de Investigacion,
Planificacion y Compra de Mediosy  Planificacion de medios y soportes. 12 12
Soportes.
Escritura y expresion oral en inglés
aplicado a los medios de Inglés para la publicidad. 6 6
comunicacion.
Gestion de Intangibles. Gestion de intangibles. 6 6
Construccion de Servicios de Construccion de servicios de

R ) g 12 12

Informacion Digital. informacion digital.
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Créditos/curso

Materias Asignaturas Primer curso Segundo curso Tercer curso Cuarto curso

Total ECTS
C1 C2 C3 C4 cC5 €6 C7 C8

Nuevas tendencias en comunicacion

o 6
I .
Imagen Publicitaria y Comunicacion publicitaria
Persuasiva en los Nuevos Entornos Fotografia publicitaria. 6 18
Tecnoldgicos. . o
: Produccién y realizacion de formatos
(Optativa). L L,
publicitarios en television y soportes 6
multimedia.
Contenidos audiovisuales en el 6
entorno digital.
Gestion y Comercializacion de o .
o .. Gestion de productos audiovisuales
Productos audiovisuales y Multimedia. L 6 18
: y multimedia.
(Optativa).
Comercializacion de productos 6
audiovisuales y multimedia.
Direccion de comunicacion y 6
portavocia.
Direccion y Gestion de Comunicacion.  Comunicacion politica. 6 18
(Optativa) Gestién del conocimiento y direccion
de recursos humanos en las 6
organizaciones.
Précticas externas. Précticas externas. 9 9
Gestidn de trabajos Fin de Grado en 3
Trabajo Fin de Grado. publicidad y relaciones publicas. 9
Trabajo Fin de Grado. 6
Total Plan de estudios. 240

C1: Primer Cuatrimestre, C2: Segundo Cuatrimestre, C3: Tercer Cuatrimestre, C4: Cuarto Cuatrimestre,

C5: Quinto Cuatrimestre, C6: Sexto Cuatrimestre, C7: Séptimo Cuatrimestre, C8: Octavo Cuatrimestre.

https://www.boe.es

Los créditos resaltados en negrita corresponden a créditos de formacién basica.
Materias optativas: Se ofrecen tres materias optativas de 18 créditos y el alumno debe cursar una de ellas.
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