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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

24584  Resolucion de 30 de septiembre de 2024, de la Universidad Europea Miguel
de Cervantes, por la que se publica el plan de estudios de Graduado o
Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas.

En el ejercicio de las atribuciones que me confiere el articulo 38.I) de las Normas
de Organizacion y Funcionamiento de la Universidad Europea Miguel de Cervantes,
dispongo:

Obtenida la verificacion del Plan de Estudios por el Consejo de Universidades de 5
de junio de 2024, previo informe positivo de la Agencia para la Calidad del Sistema
Universitario de Castilla y Ledn y declarado el caracter oficial del titulo por Acuerdo
del Consejo de Ministros de 17 de septiembre de 2024 (publicado en el BOE de 27 de
septiembre, por Resolucion de la Secretaria General de Universidades de 20 de septiembre).

Este Rectorado ha resuelto publicar el plan de estudios conducente a la obtenciéon
del titulo oficial del Grado en Publicidad y Relaciones Publicas de la Universidad
Europea Miguel de Cervantes.

El plan de estudios a que se refiere la presente resolucién quedard estructurado
conforme figura en su anexo.

Valladolid, 30 de septiembre de 2024.—E| Rector, David Garcia Lopez.

ANEXO
Plan de Estudios del Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

La estructuracion de los contenidos formativos que abarcan los planes de estudio
conducentes al titulo de Grado en Publicidad y Relaciones Publicas se vertebra sobre
una estructura de tres niveles: mdédulo, materia y asignatura. Esta estructuracion da
soporte a una formacién que provee las capacidades requeridas en la practica
profesional de la Publicidad y Relaciones Publicas.

Las diferentes materias dentro del plan se han agrupado en seis modulos, utilizando
como criterio de agrupacion la afinidad de contenidos entre las materias (siguiendo las
recomendaciones del libro blanco). Por otro lado, la secuenciacién de las diferentes
materias responde a un itinerario de aprendizaje basado en los conocimientos
secuenciados que el alumno debe ir conociendo a lo largo de los semestres.

Este grado se puede cursar en la modalidad presencial o en la modalidad virtual.

Distribucién del plan de estudios en créditos ECTS por tipo de materia

Tipo de materia Créditos
BA. Formacion basica. 66
OB. Obligatorias. 126
OP. Optativas. 30
PE. Préacticas externas. 12
TFM. Trabajo fin master. 6

Total. 240
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El plan de estudios integrando toda la estructura de médulo-materia-asignatura se

recoge en la siguiente tabla:

qulgo Médulo ECTS Codlg_o Materias
médulo materia
Expresion oral y escrita
1.1  enel ambito de la
comunicacion.
Evolucién, comprension,
1.2 criticay legalidad
contemporanea.
Expresion, evolucion
1 y fundamentos de la 114

realidad comunicativa
contemporanea.

Fundamentos, técnicas,
1.3 procesos y andlisis
de la comunicacion.

ECTS

36

30

48

Cédigo
asignatura

111
112

113

114

115

116

121

122

123

124

125

131

132

133

134

135

136

137

138

Asignaturas

Discurso oral y escrito.
Narrativa audiovisual.

Redaccion publicitaria y
comunicacion persuasiva.

Professional English.

Guion y narrativa
en videojuegos.

Presentador de formatos
audiovisuales.

Historia contemporanea,
publicidad y medios
de comunicacion.

Sociologia y opinién
publica.

Economia y gestion
de empresas
de comunicacion.

Derecho de la
informacion, la publicidad
y la comunicacion
audiovisual.

Marco legal y
deontologia profesional.

Teoria aplicada
de la comunicacién
y de la informacion.

Metodologia
de la investigacion
en comunicacion.

Tecnologias digitales.

Tecnologia, edicién
de video y disefio.

Fundamentos
de la publicidad y RR. PP.

Fuentes y técnicas
de tratamiento de datos.

Fotografia y teoria
de laimagen.

Competencia digital.

ECTS Caracter

[op]

BA
BA

OB

(0]

OP

OoP

BA

BA

BA

OB

BA

BA

OB

OB

BA

BA

OB

OB

BA
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C(zdigo Médulo ECTS Cédig_o Materias ECTS C_édigo Asignaturas ECTS Caracter
médulo materia asignatura
2.1.1  Direccion de cuentas. 6 OB
Fundamentos, estructuras, Estrateqia v planificacion
2.1  organizacion y estrategias 18 212 giay pantica 6 OB
. de medios publicitarios.
de la publicidad.
2.1.3  Elplanner. 6 OB
Fundamentos, estructura, Arte v medios
2 estrategia e innovacion 42 221 ymedios 6 BA
g de comunicacion.
de la Publicidad.
. Creatividad e innovacién o 2.2.2 Creatividad publicitaria. 6 OB
~ enpublicidad. 2.23  Copyy arte. 6 OB
994 Laporatorlo publicitario 6 oB
aplicado.
Organizacion
311 de las empresas 6 op
de comunicacion
y gestion de personas.
Patrocinio: nuevas
3.1.2  formas de financiacion 6 OP
y accion social.
Estrategias y técnicas
313 de las RR. PP. 6 OB
Gestion, tgcnicas 314 Comumgamon 6 OB
3.1  yestrategias de las 54 corporativa.
relaciones publicas. Protocol fi6
Relaciones Publicas 315 rotocolo y gestion 6 op
g ymarketing: fundamentos, . de eventos.
direccion y gestion 31 Responsabiidad social o
de activos intangibles. 1 corporativa. P
317 Sostenlblllqad . 6 opP
y compromiso social.
3.1.8  Comunicacién politica. 6 OoP
319 Drecdon 6 OB
de comunicacion.
S
Marketing e investigacion yrep '
3.2 de mercados aplicado 18 3.2.2  Psicologia del consumo. 6 OoP
al consumo. Innovacion
323 ovaclo 6 OB

y emprendimiento.
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qulgo Médulo
médulo
4 Creacion y produccion

de la comunicacion digital.

5 Précticas externas.

6 Trabajo fin de grado.

gcrs Codigo Materias ECTS
materia
4.1 Comunicacion digital. 30
60
Entretenimiento multimedia
- 30
y digital.
12 51 Préacticas externas. 12
6 6.1  Trabajo fin de grado. 6

BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO

Cédigo
asignatura

411
412

413
414

415

421

422

423

424

425
511
512
6.1.1

Asignaturas

Marketing sectorial.
Marketing digital.

Gestion y dinamizacion
de contenidos digitales.

Consumidor digital.
Plan de marketing.

Disefio, creatividad
y nuevas narrativas
digitales.

Videojuegos: historia,
formatos y géneros.

Realizacion
y entretenimiento digital.

Nuevas tendencias
en television.

Animacion 3D.
Préacticas externas .
Préacticas externas |I.

Trabajo fin de grado.

ECTS Caracter

oD oo o o

OoP
OB

OB

OoP

OoP

OB

OoP

OB

OoP

OP

PE

PE
TFG
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