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lll. OTRAS DISPOSICIONES
24839 Resolucion de 20 de noviembre de 2024, de la Universidad Jaume | de
Castelldn, por la que se publica el plan de estudios de Graduado o Graduada
en Marketing.
Obtenida la verificacién del plan de estudios por el Consejo de Universidades, previo
informe favorable de la Agencia Nacional de Evaluacion de la Calidad y Acreditacion, asi
como la autorizacion de la comunidad autonoma correspondiente, y establecido el
caracter oficial del titulo por Acuerdo de Consejo de Ministros de 17 de septiembre
de 2024 (publicado en el BOE de 27 de septiembre de 2024),
Este Rectorado, de conformidad con lo dispuesto en el articulo 8 de la Ley
Orgéanica 2/2023, del Sistema Universitario, ha resuelto publicar el plan de estudios
conducente a la obtencion del titulo de Graduado o Graduada en Marketing.
El plan de estudios a que se refiere la presente resolucion quedard estructurado
conforme figura en el anexo de la misma.
Castellon de la Plana, 20 de noviembre de 2024.—La Rectora, Eva Alcon Soler.
ANEXO
Plan de estudios conducente a la obtencion del titulo de Graduado o Graduada
en Marketing por la Universitat Jaume | de Castelldn
Estructura de las ensefianzas
1. Rama de conocimiento: Ciencias Sociales y Juridicas.
2. Ambito de conocimiento: Ciencias econdémicas, administracion y direccion de
empresas, marketing, comercio, contabilidad y turismo.
3. Distribucion del plan de estudios en créditos ECTS, por tipo de materia:
Tipo de materia CE?.::S
Formacién Basica (FB). 60
Obligatorias (OB). 144
Optativas (OP). 18
Practicas Externas (PE). 12
Trabajo Fin de Grado (TFG). 6
Total. 240
4. Contenido y organizacion temporal del plan de estudios.
[%]
Q
Materia Asignatura Caracter ECTS Curso Semestre §
1.%" curso % %
F
Introduccion a la Contabilidad. Introduccion a la Contabilidad. FB 6 1 1 S e
o <<
Fundamentos de Direccién de Empresas. Fundamentos de Direccion de Empresas. FB 6 1 1 :; §
0o
Introduccion a las Operaciones Financieras. Introduccion a las Operaciones Financieras. FB 6 1 1 3 §
o=
32
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Materia
Introduccion a la Microeconomia.
Matematicas.
Introduccion a la Macroeconomia.
Métodos Cuantitativos.
Introduccion a las Finanzas Corporativas.
Fundamentos de Marketing.

Creatividad e Iniciativa Emprendedora.

Introduccion al Marketing Digital.

Web Search Engine Marketing.

Disefio y Programacion Web.

Historia Econdmica.

Introduccion al Derecho Civil y Mercantil.
Comportamiento del Consumidor.

Investigacion de Mercados.

Sistemas de Informacion para las Organizaciones.

Andlisis Basico de Estados Financieros.

Economia Mundial.

Product and Price.

Canales de Distribucion y Logistica.
Comunicacion Corporativa.

Direccion de Recursos Humanos.
Contabilidad de Costes.

Produccion de Contenidos Multimedia.
Inbound Marketing.

Andlisis Avanzado de Datos.

Mineria de Datos y Big Data en Marketing.

Experimentos y Teoria de Juegos.

Marketing Internacional.
Técnicas de Venta y Negociacion.
Comercio Internacional.

Sostenibilidad: Gobierno Corporativo y
Responsabilidad Social Corporativa.

Marketing Social.

Creacion de Empresas y Plan de Negocio.

Direccion de la Innovacion.

Asignatura
Introduccién a la Microeconomia.
Matematicas.
Introduccion a la Macroeconomia.
Métodos Cuantitativos.
Introduccion a las Finanzas Corporativas.
Fundamentos de Marketing.
Creatividad e Iniciativa Emprendedora.

2.° curso.

Introduccién al Marketing Digital.
Web Search Engine Marketing.
Disefio y Programacion Web.
Historia Economica.
Introduccién al Derecho Civil y Mercantil.
Comportamiento del Consumidor.

Investigacion de Mercados.

Sistemas de Informacion para las Organizaciones.

Andlisis Basico de Estados Financieros.
Economia Mundial.

3. curso
Product and Price.
Canales de Distribucion y Logistica.
Comunicacion Corporativa.
Direccién de Recursos Humanos.
Contabilidad de Costes.
Produccion de Contenidos Multimedia.
Inbound Marketing.

Andlisis Avanzado de Datos.

Mineria de Datos y Big Data en Marketing.

Experimentos y Teoria de Juegos.
4.° curso

Marketing Internacional.

Técnicas de Venta y Negociacion.

Comercio Internacional.

Sostenibilidad: Gobierno Corporativo y
Responsabilidad Social Corporativa.

Marketing Social.

Creacion de Empresas y Plan de Negocio.

Direccion de la Innovacion.

Caracter ECTS Curso Semestre

FB
FB
FB
FB
FB
FB
FB

OB
OB
OB
OB
OB
OB
OB
OB
OB
OB

OB
OB
OB
OB
OB
OB
OB
OB
OB
OB

OB
OB
OB

OB

OoP
OoP
OoP

o O O O O o O
N = e e
N DD DD DN

D OO O O O O O O o O
N DD N DD NN DD NN
NN DD DN

oo O O O O O O o o o
W W W W W W W W w w
N DD R R, R

Verificable en https://www.boe.es

cve: BOE-A-2024-24839



BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO %ﬁg

Jueves 28 de noviembre de 2024 Sec. lll. Pag. 160428
Materia Asignatura Caracter ECTS Curso Semestre
Marketing Interno. Marketing Interno. OoP 6 4 1
Canales de Marketing del Minorista. Canales de Marketing del Minorista. OoP 6 4 1
Publicidad. Publicidad. OoP 6 4 2
Planificacion de Medios. Planificacion de Medios. OoP 6 4 2
Mineria de Datos y Deep Learning. Mineria de Datos y Deep Learning. OoP 6 4 2
Précticas Académicas Externas. Précticas Académicas Externas. PE 12 4 2
Trabajo Fin de Grado. Trabajo Fin de Grado. TFG 6 4 2

Nota: En la web de la Universitat Jaume | (www.uji.es) se puede consultar informacion
mas detallada sobre este plan de estudios.

cve: BOE-A-2024-24839

https:/lwww.boe.es BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO D. L.: M-1/1958 - ISSN: 0212-033X

Verificable en https://www.boe.es



		2024-11-27T18:07:27+0100




