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lll. OTRAS DISPOSICIONES
26233 Resolucion de 19 de noviembre de 2024, de la Universidad Francisco de
Vitoria, por la que se publica el plan de estudios de Graduado o Graduada en
Publicidad, Ideacion y Comunicacion de Marcas.
Obtenida la verificacién del plan de estudios por el Consejo de Universidades, previo
el informe positivo de la Fundacion para el Conocimiento Madri+d, y acordado el caracter
oficial del titulo por el Consejo de Ministros de 17 de septiembre de 2024 (publicado en el
BOE de 27 de septiembre de 2024 por Resolucion de la Secretaria General de
Universidades de 20 de septiembre de 2024),
Este Rectorado ha resuelto publicar el plan de estudios conducente a la obtencién
del titulo de Graduado o Graduada en Publicidad, Ideacion y Comunicacion de Marcas.
Pozuelo de Alarcén, 19 de noviembre de 2024.—El Rector, Daniel Sada Castafio.
GRADUADO EN PUBLICIDAD, IDEACION Y COMUNICACION DE MARCAS
Ambito de conocimiento: Periodismo, Comunicacién y Publicidad y Relaciones
Publicas
Tipologia ECTS
Formacion Bésica. 60
Obligatorias. 148
Optativas. 14
Practicas Externas. 9
Trabajo Fin de Grado. 9
Total. 240
A continuacién adjuntamos el esquema de la estructura del plan de estudios, en el
cual se detalla la planificacién temporal de médulos, materias y asignaturas (hay que
tener en cuenta que 1 SEM y 2 SEM equivalen al primer curso; 3 SEM y 4 SEM
equivalen al segundo curso; 5 SEM y 6 SEM equivalen al tercer curso; 7 SEM y 8 SEM
equivalen al cuarto curso):
Médulo Materia Asignatura Tipologia Semestre ECTS
Teoria_de_ la Comunicacion B 1 SEM 6
Publicitaria.
Fundamentos Teoricos. Historia de la Publicidad. FB 1 SEM 6
L Introduccion a los Estudios 4
Formacion Basica. Universitarios. FB 1y2 SEM 6 §
Marketing de Marca: La Marca como &
Fundamentos del Entornoy el Activo Estratégico. F8 1SEM 6 g %
Mercado. S e
Comportamiento del Consumidor. FB 2 SEM 6 <
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Médulo Materia Asignatura Tipologia Semestre ECTS
H_abllldades y Competencias para el B 1y2 SEM 6
Liderazgo.
Te_cnlcas de Comunicacion y Soft B 2 SEM 6
Skills.
C Ideacion Creativa I. FB 3 SEM 6
Bases de la Comunicacion.
Construcgon de Narraciones B 3 SEM 6
Corporativas.
Direccion de Comunicacion:
Experiencia de Marca Interna 'y FB 4 SEM 6
Externa.
H|§t9rla y Estrategia de Marcas OB 2 SEM 3
Iconicas.
Ecosistema I: Perfiles Profesionales. OB 2 SEM 3
Comprormso Social y Activismo OB 3 SEM 4
Corporativo.
Antropologia. OB 3y4 SEM 6
Deontologia, Cultura e Historia.  Responsabilidad Social. OB 3y4 SEM 6
Introduccpp ala Tgolog|a: El Hombre OB 5 SEM 6
y la Cuestion de Dios.
Historia de Occidente. OB 6 SEM 6
Etica. OB 7y 8 SEM 6
Norma}nvg y Reglamentacion oB 8 SEM 6
Publicitaria.
Fund_amentos de la Creatividad OB 1 SEM 4
N Funcional.
Disciplinar.
Creacion de Identidades Corporativas. OB 2 SEM 4
Gamificacion y Co-creacion. OB 4 SEM 4
Ideacion Creativa.
Ideacion Creativa Il. OB 5 SEM 6
Copy Publicitario. OB 6 SEM 6
C_reatlwdad y Branding en Mundos OB 7 SEM 6
Virtuales.
Fotografia y Retoque de Imagen. OB 3 SEM 4
Mont_a;e Audlowsual: El Case OB 4 SEM 6
Publicitario.
Direccion de Arte. OB 6 SEM 6
Produccion de Mensajes.
Realizacion de Campafias. OB 6 SEM 4
Producqon de Camparfias OB 7 SEM 6
Audiovisuales.
Produccion de Campafias Graficas. OB 7 SEM 4
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Médulo Materia Asignatura Tipologia Semestre ECTS
Ento_rno_l: Investigacion de Publicos y OB 1 SEM 4
Audiencias.
Entorno II: Competencia, Partners y OB 3 SEM 4
otros Agentes.
Publicidad en la Red. OB 4 SEM 4
Difusion de Narraciones Corporativas. OB 4 SEM 4
Estrategias de Comunicacion.  Retail & Trade Marketing. OB 5 SEM 6
Gestion de Cuentas Publicitarias. OB 5 SEM 4
Planificacion Estratégica. OB 5 SEM 4
Planificacion de Medios. OB 6 SEM 4
Estrat_e_glas de Marca en Situaciones OB 7 SEM 4
de Crisis.
Ecosistema II: Benchmark del Sector. OB 8 SEM 4
Trabajo Fin de Grado y Practicas Académicas Externas. Practicas Académicas Externas. P. EXT 7y 8SEM 9
Practicas Académicas Externas. yapajo Fin de Grado. Trabajo Fin de Grado. TFG 7y 8 SEM 9
Optativa . OoP 5 SEM 4
Optativa Il. OP 6 SEM 4
Optativa Ill. oP 7 SEM 3
Optativa IV. OP 8 SEM 3
Total. 240
Relacion de asignaturas optativas
El alumno tiene que cursar 14 ECTS optativos
Médulo Materia Asignatura Tipologia Semestre ECTS
Tendenufas: Visual Thinking y op 5 SEM 4
Coolhunting
Emprendimiento y New Empresa y Emprendimiento oP 7 SEM 3
Business. S »
Cualificaciones y Competitive oP 7 SEM 3
New Business OoP 8 SEM 3
Podpaslts'y otros Formatos op 5 SEM 4
) ) Radiofonicos
Disciplinar. Produccion de Mensajes. o - S
D|§e.no de Sitios Web y Aplicaciones op 6 SEM 4
Moviles
Produccién y Consumo Responsables OoP 5 SEM 4
Ideacion Creativa. Escaparatismo OoP 6 SEM 4
Publicidad Social y Tercer Sector OoP 8 SEM 3
Estrategias de Comunicacion. Método Cientifico: Investigacion OP 6 SEM 4

Cualitativa y Cuantitativa
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Médulo Materia Asignatura Tipologia Semestre ECTS
Actlvu:ades Fo_rmatlvas op 7 SEM 3
Actividades Formativas Complementarias |
Complementarias. i i
Actividades Fo_rmatlvas op 8 SEM 3
Complementarias Il
ECTS de formacién basica por ambito de conocimiento
Ambito de conocimiento Materia Asignatura Tipologia Semestre ECTS
Teorl_a_de_ la Comunicacion B 1 SEM 6
Publicitaria.
Fundamentos Teoricos. Historia de la Publicidad. FB 1 SEM 6
Intr_oduc_cu)_n alos Estudios B 1y2 SEM 6
Universitarios.
Marketing de Marca: La Marca como
Fundamentos del Entornoy el Activo Estratégico. FB 1 SEM 6
Mercado.
o o Comportamiento del Consumidor. FB 2 SEM 6
Periodismo, Comunicacion y » _
Publicidad y Relaciones H'ab|||dades y Competencias para el B 1y2 SEM 6
Publicas. Liderazgo.
Te_cnlcas de Comunicacion y Soft B 2 SEM 6
Skills.
C Ideacion Creativa I. FB 3 SEM 6
Bases de la Comunicacion.
Construcqon de Narraciones B 3 SEM 6
Corporativas.
Direccion de Comunicacion:
Experiencia de Marca Interna y FB 4 SEM 6
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